
中国商标 · 注册

“申请在先”原则：谁先申请，品牌就归谁
在中国，商标权不属于使用时间最长的一方，而属于最先把申请递交到主管机关的一方。知名度和多年
的销售业绩本身并不构成优势——因此必须抢先行动。

优先权：6个月
依据《巴黎公约》享有优先权：在本国提交申请后，您可在六个月内请求国家知识产权局
（CNIPA）承认首次申请日为优先权日，从而把中国的申请日期回溯。



未注册商标持有人面临什么风险

什么情况下必须申请 —— 只要符合以下任一条，就不要再拖延：

生产已落地中国

以自有商标销往中国市场或海外市场

中国哪怕仅仅承担代工车间的角色

准则
在发货启动之前提交申请，而不是在第一次纠纷之后。



哪些标志可以注册
核心标准是显著性：商标必须能把您的商品与货架上相邻的商品区分开。香味和气味在中国不属于可保
护的对象。

类型

外国企业的陷阱：品牌中文名
对拉丁字母版本的保护并不延伸到它的汉字“分身”——“中文版”名称可能被他人抢先注册。品牌名
有三种改编路径：按含义 — Apple → 苹果 · 按发音 — McDonald's → 麦当劳，Audi → 奥迪 · 音意兼备
— Coca-Cola → 可口可乐（“可口又可乐”）。New Balance 曾因“新百伦”版本的纠纷付出数百万的
赔偿。中文名更明智的做法是自己拟定并抢先确权。



尼斯分类的类别与类似群
基础是尼斯分类，但带有中国特色：类别被细分为类似群。申请书中需要写明类别、类似群和准确的商
品/服务表述。

示例
含早餐的小型连锁酒店：第43类“餐饮和住宿” → 对应的类似群 → “提供住宿”这一具体项目。

注意
清单不严谨是代价最高的失误。缺少正确的类似群，相近的服务就仍然处于无保护状态。请提前与
代理人一起核对类似群。



三个步骤：从检索到注册证



两条注册路径：

在中国境内没有住所或营业所的申请人，无论选择哪条路径，都必须通过持牌的商标/专利代理机
构办理。



费用多少、周期多长、之后做什么
项目 数值



注册之后——转入防御

台湾地区、澳门、香港
中国大陆的保护效力延伸不到这些地区——各自拥有独立的注册体系。须分别向每一法域提交单独
的申请。

数字仅为参考
依据公开信息的参考，并非官方价目。费用与商品清单直接挂钩，因此在提交之前请向代理人确认
最新报价。
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